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EXPANSION START

Pierwszy krok do swiadomej ekspansji firmy

Dla firm, ktére majg potencjat, ale potrzebujg jasnosci, od czego zaczg¢ kolejny etap rozwoju.

Z zewnatrz wszystko moze wyglada¢ dobrze. Firma dziata, obstuguje klientow, ma doswiadczenie, ludzi,
rozmowy, kontakty i pomysty. Pojawia sie na wydarzeniach, dostaje polecenia, przygotowuje oferty,
odpowiada na zapytania.

A jednak witasciciel, prezes albo zarzad coraz czesciej czuja, ze firma mogtaby by¢ dale;.

Nie dlatego, ze nic sie nie dzieje. Czasem dzieje sie nawet bardzo duzo. Tylko coraz trudniej powiedziec¢,
ktére dziatania naprawde prowadzg do rozwoju, a ktére dajg jedynie poczucie ruchu.

Sa rozmowy, ale nie zawsze prowadza do decyzji. Sg kontakty, ale nie zawsze otwierajg nowe mozliwosci.
Sa pomysty, ale brakuje jasnosci, ktére majg sens. Jest aktywnos¢, ale nie zawsze jest realny ruch
biznesowy. Jest potencjat, ale nie ma ustawionego pierwszego kroku.

Wiasnie do takiej sytuacji powstat EXPANSION START.

To nie jest wielka strategia. Nie jest to dtugie doradztwo. Nie jest to kolejna rozmowa ,,0 potencjale”. | nie
jest to préba wciggniecia firmy w duzy proces za wszelkg cene.
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EXPANSION START to jeden konkretny dzien pracy nad sytuacja rozwojowa firmy. Jego celem jest
sprawdzic, gdzie firma naprawde jest dzisiaj, co moze blokowac jej rozwdj i jaki pierwszy sensowny ruch
warto wykonac.

Bo problemem nie zawsze jest brak potencjatu.

Czesto problemem jest brak jasnosci.

Po EXPANSION START firma wie

Po tym dniu firma ma wiedzie¢:

gdzie naprawde jest dzisiaj,

co moze blokowac¢ jej rozwaj,

gdzie ucieka czas, energia i relacje,

ktore kierunki ekspansji majg najwiekszy sens,

jaki pierwszy ruch warto wykonag,

czy dalsza wspélpraca strategiczna w ogole ma sens.

To jest najwazniejsza wartos¢ tego produktu. Nie chodzi o kolejng inspirujaca rozmowe. Chodzi o
uporzadkowanie sytuacji i pierwszy kierunek dziatania.

Rozwojowe marnotrawstwo, czyli cichy koszt firmy

W wielu firmach najwiekszym problemem nie jest brak dziatania. Czesto problemem jest to, ze czes¢
dziatan tylko wyglada jak rozwd;.

Spotkania, ktore nie prowadzg do decyzji. Kontakty, ktore nie zamieniaja sie w relacje. Relacje, ktore nie
majg dalszego prowadzenia. Wydarzenia, po ktérych nie ma konkretnego nastepnego kroku. Pomysty,
ktére brzmig dobrze, ale rozpraszajg energie firmy. Rozmowy, ktére dajg poczucie ruchu, ale nie otwieraja
realnych mozliwosci.

To wtasnie nazywam rozwojowym marnotrawstwem.

Nie chodzi o to, ze firma robi cos Zle. Chodzi o to, ze w kazdej aktywnej firmie czes¢ czasu, uwagi, relacji i
energii moze ucieka¢ w dziatania, ktore nie prowadzg tam, gdzie powinny.

Widziatem wiele firm, ktére byly bardzo zajete rozwojem. Kalendarz byt petny, spotkan byto duzo, rozmoéw
nie brakowato. Tylko po kilku miesigcach trudno byto powiedzie¢, co z tej aktywnosci realnie zostato.

Nie kazda aktywnos¢ oznacza rozwo;.

Czasem pierwszym krokiem nie jest robienie wiecej. Czasem pierwszym krokiem jest przesta¢ marnowac
energie tam, gdzie nie powstaje realny ruch biznesowy.
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Na czym polega EXPANSION START?

EXPANSION START to praktyczny dzien pracy z wtascicielem, prezesem, zarzgdem albo osobami
odpowiedzialnymi za rozwdj firmy. Podczas tego dnia patrzymy na firme z zewnatrz i porzgdkujemy jej
sytuacje rozwojowa.

Nie chodzi o akademickg analize. Chodzi o konkretne pytania.

Gdzie firma jest dzisiaj? Co dziata, a co tylko sie powtarza? Co blokuje dalszy rozwéj? Gdzie sg
niewykorzystane mozliwosci? Z kim warto rozmawia¢? W jakich srodowiskach warto by¢ obecnym? Jakie
dziatania majg sens jako pierwsze?

Klient nie kupuje samej rozmowy.
Kupuje zewnetrzne spojrzenie, uporzadkowanie kierunku i pierwszy zestaw rekomendacji.

W trakcie pracy przygladamy sie szesciu obszarom:

aktualnej sytuacji firmy, czyli temu, co dziata, co sie powtarza i gdzie pojawiajg sie ograniczenia,

potencjatowi rozwojowemu, czyli miejscom, w ktérych firma moze mie¢ wieksze mozliwosci niz obecnie
wykorzystuje,

barierom i ograniczeniom, takim jak brak kierunku, niewtasciwe rozmowy, zbyt duza operacyjnos¢, brak
dostepu do decydentéw albo komunikacja, ktéra nie otwiera rozméw,
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relacjom i Srodowiskom biznesowym, czyli temu, z kim firma rozmawia, gdzie jest obecna, kto jg zna, kto
jej ufa i gdzie moga pojawia¢ sie wartosciowe szanse,

kierunkom ekspansji, czyli nowym relacjom, partnerstwom, srodowiskom, rynkom lub dziataniom, ktére
warto sprawdzic,

pierwszym dzialaniom, czyli temu, co mozna zrobi¢ po zakoriczeniu EXPANSION START.
Na koniec nie zostajesz z inspiracja.

Zostajesz z pierwszymi krokami.

Efekt: Mapa Uruchomienia Ekspansiji

Efektem pracy jest Mapa Uruchomienia Ekspansiji.

To nie jest diugi raport pisany trudnym jezykiem. To praktyczne podsumowanie, ktére pomaga
wiascicielowi, zarzgdowi albo osobom odpowiedzialnym za rozwéj zobaczy¢, co dale;.

Mapa pokazuje obecng sytuacje firmy, kluczowe wnioski i obserwacje, bariery i ograniczenia, potencjat
ekspansji, relacje i Srodowiska biznesowe, mozliwe kierunki rozwoju, priorytety strategiczne, pierwsze
dziatania, plan kolejnych krokéw oraz rekomendacje dalszej wspotpracy.

Najwiekszg wartoscig EXPANSION START jest jasnos¢. Moze brzmi to prosto, ale w rozwoju firmy jasnos¢
jest czesto warta wiecej niz kolejny pomyst. Pomystéw zwykle nie brakuje. Brakuje odpowiedzi, ktéry z nich
ma sens teraz.

Co realnie zyskuje firma?

Po EXPANSION START firma zyskuje uporzgdkowany obraz swojej sytuacji rozwojowej. Widzi, gdzie dzi$
sie znajduje, co moze blokowac¢ rozwdj i gdzie warto skierowac energie.

Zyskuije spojrzenie z zewnatrz na potencjat firmy, pierwsze kierunki ekspansji, uporzgdkowanie myslenia o
relacjach i Srodowiskach biznesowych oraz praktyczne rekomendacje dotyczace kolejnych dziatan.

To nie jest teoria. To uporzgdkowanie pierwszego ruchu.

Czesto wystarczy prosta sytuacja: firma jezdzi na wydarzenia, poznaje ludzi, wymienia kontakty, wraca z
kilkoma obietnicami rozméw, ale po miesigcu niewiele z tego wynika. Nie dlatego, ze ludzie byli niewtasciwi.
Czasem dlatego, ze zabrakto jasnego celu, przygotowanej rozmowy i dalszego prowadzenia tematu.

EXPANSION START pomaga wiasnie takie miejsca zobaczyc.

Czego EXPANSION START nie obiecuje?

Wole powiedzie¢ to wprost.

EXPANSION START nie obiecuje cudow. Nie obiecuje, ze po jednym dniu firma nagle podwoi sprzedaz.
Nie obiecuje gotowego dostepu do wszystkich decydentow. Nie jest magicznym skrétem do kontraktéw.

| dobrze.
Bo gdyby ktos obiecywat takie rzeczy po jednym dniu pracy, brzmiatoby to efektownie, ale mato uczciwie.

EXPANSION START daje cos bardziej praktycznego: jasnosé, kierunek i pierwsze uporzadkowanie
sytuacji rozwojowej firmy.
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Kiedy EXPANSION START moze nie mie¢ sensu?

Nie kazda firma potrzebuje tego produktu.

Jezeli firma szuka gotowej sprzedazy ,,na juz”, bez pracy nad kierunkiem, relacjami i pierwszym ruchem, to
nie jest wkasciwy moment.

Jezeli oczekuje listy klientéw do natychmiastowego obdzwonienia, to tez nie jest ten etap.

Jezeli ktos chce tylko szybkiego efektu bez uporzgdkowania sytuacji, EXPANSION START moze go
rozczarowac.

Ten produkt ma sens wtedy, gdy wtasciciel, prezes albo zarzgd chca najpierw uczciwie zobaczy¢, gdzie
firma jest, co ja blokuje i jakiego pierwszego ruchu nie warto juz odktadac.

Cena i pierwszy bezpieczny krok

Cena EXPANSION START wynosi 3500 zt netto

(cena obowigzuje przy zamdéwieniu terminu do 15 sierpnia 2026 r.)

Cena obejmuje zarezerwowany dzien pracy z klientem, trwajacy w zaleznosci od potrzeb i ztozonosci
sytuacji firmy od 2 do 8 godzin, oraz przygotowanie Mapy Uruchomienia Ekspans;ji.

To nie jest optata za liczbe godzin przy stole. To inwestycja w uporzadkowanie sytuacji rozwojowej firmy,
zewnetrzne spojrzenie, nazwanie barier, wskazanie pierwszych kierunkéw i przygotowanie praktycznego
podsumowania.

Nie wchodzisz od razu w dtugi projekt. Nie podpisujesz statego zobowigzania. Nie podejmujesz duzej
decyzji bez wczesniejszego sprawdzenia, czy temat ma sens.

Mozna zadac¢ sobie proste pytanie: czy wiekszym kosztem jest taki dzien pracy, czy kolejne miesigce
dziatania bez jasnosci, gdzie naprawde warto skierowaé¢ energie?

Zanim jednak ustalimy termin EXPANSION START, proponuje krotkg rozmowe wstepng. Moze odby¢ sie
online albo na zywo. Trwa okoto 30-45 minut i jest bezptatna.

To nie jest sprzedazowa prezentacja na site. To spokojne rozpoznanie sytuacji i sprawdzenie, czy
EXPANSION START w ogdle ma sens dla Twojej firmy.

Najpierw rozmawiamy. Potem decydujesz, czy chcesz wejs¢ w jednodniowg prace. Dopiero pozniej
rozmawiamy o ewentualnych dalszych dziataniach.
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Co moze wydarzyc¢ sie pozniej?

Po zakonczeniu EXPANSION START firma moze podjg¢ bardziej sSwiadoma decyzje, co dalej. Bez pres;ji.
Bez zgadywania. Na podstawie uporzadkowanego obrazu sytuaciji.

Moze dziata¢ samodzielnie, wykorzystujac Mape Uruchomienia Ekspansji wewnetrznie i uruchamiajac
rekomendowane dziatania.

Moze przej$¢ do Strategic Expansion, jesli chce diugofalowej obecnosci Expansion Pro w rozwoju i
konsekwentnej pracy nad relacjami, sSrodowiskami, komunikacja, partnerstwami oraz rozwojem rynku.

Moze tez wejs¢ w Expansion Program, jesli wtasciciel, prezes albo osoba zarzadzajgca chce rozwija¢
ekspansyjne myslenie w srodowisku innych liderow.

Najwazniejsze jest to, ze decyzja o dalszym kroku nie wynika z presji sprzedazy. Wynika z lepszego

zrozumienia sytuaciji firmy.

Podsumowanie

EXPANSION START to pierwszy krok do swiadomej ekspansji firmy.

Pomaga zobaczy¢, gdzie firma jest dzisiaj, co moze jg blokowac i jakie kierunki rozwoju warto uruchomic¢
jako pierwsze.

Nie chodzi o kolejng ogdling rozmowe o potencjale. Chodzi o konkretng prace nad tym, co moze byc¢
pierwszym sensownym ruchem w rozwoju firmy.

Jezeli widzisz w tym opisie swojg firme, nie musimy zaczyna¢ od duzej strategii. Zacznijmy od krotkiej
rozmowy.

Sprawdzimy, czy w Twojej firmie pojawia sie rozwojowe marnotrawstwo, gdzie moze by¢ pierwszy punkt
zaczepienia i czy EXPANSION START jest wiasciwym krokiem.

Najpierw rozmowa. Potem decyzja. Bez presji.
Rozwdj firmy nie zawsze musi zaczynac sie od wielkiej strategii.
Czasem zaczyna sie od jednej dobrej rozmowy, ktéra porzadkuje kierunek.

Z pozdrowieniami

Mariusz Lang
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